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长 城 媒融

河北文旅告别门票依赖
解锁多元消费新生态

文旅发展真的只能靠“一张门票”兜底？当全国

多数景区陷入门票增收的内卷困局，河北文旅率先

跳出传统思维，完成一场结构性的产业升级。如今

河北文旅精准破局，跳出门票“一锤子买卖”的固化

思维，实现产业营收结构的深度重塑，迈入多元综合

消费驱动的高质量发展新阶段。

纵观传统文旅行业，多数景区长期固守门票经

济，营收结构单一、盈利模式脆弱，高度依赖节假日

客流，游客停留时间短、二次消费匮乏，文旅产业链

条短、附加值低，难以形成可持续发展格局。精准洞

悉行业痛点，河北依托空间开放、体验升级的双重转

型优势，持续丰富文旅业态、延伸消费链条、完善产

业体系，彻底重构文旅经济增长模式。邢台太行古

寨主动取消核心门票收益，依托得天独厚的太行山

水资源，打造专业化山地骑行绿道，串联山野古村、

自然景观与田园风光，推动体育、文旅、乡村深度融

合。轻量化、沉浸式的骑行体验，有效拉长游客停留

时长，数据显示，骑行游客人均消费是普通观光游客

的2.3倍，衍生综合消费占比超六成，强力带动周边

农家住宿、山野特色餐饮、本土农副特产的全域增

收。唐山河头老街联动唐山宴文旅综合体，实行低

门槛入园政策，主动弱化门票营收占比，深耕夜间经

济、沉浸式演艺、主题餐饮、文创零售、特色民宿等多

元业态，成功盘活闲置商业资源，打造出河北非门票

经济的标杆项目。

从“靠一张门票盈利”到“靠

全域业态增收”，河北以业态升级

激活消费潜力，拉长文旅产业链，

构建起吃住游购娱研一体化的完

整产业生态。

（本报记者 陈学涛） 扫码看视频

央视新闻最近报道了一件事：你接到的“400”官

方售后电话，可能是假的。

尤其是那种一接通就说“您家电的保修快到期

了”“我们这边是品牌售后中心”，听上去特别正规，

通过网页也能搜索出来，很多人可能就信了。但其

实你搜到的那个“400”官方售后，跟“官方”两个字大

概率没有关系，这些号码是别人花钱买下来的，专门

等着你打过去。

按照规定，想开通“400”电话需要企业有资质，

并且通过运营商核验，两边都过关，号码才会给到你

手里。但其实号码从运营商那里出来，号码资源被

层层转包、倒卖，到最后谁在用，早就不知道了。

那去哪里找正规官方电话？你家里电器的机身

上通常会贴一块铭牌，上面印着售后电话，保修卡和

说明书里也都有。再不行，上品牌官网、官方公众

号、官方App上找。电话打通了，先别急，可以验一

下。正规品牌的客服，一般会先问你产品型号、什么

时候买的、在哪儿买的，一项一项核对清楚。如果是

那种什么都不问、上来就急着派单的，你就要留个心

眼了。号码也截个图存着，如果

师傅上门了，可以打品牌官方渠

道，确认这个人的身份，多花两分

钟，能省掉后面一堆麻烦。

所以记住“400”来电别轻信，

先走官方渠道核实一遍。

（本报记者 杜若楠）

今年10月，北方大姜由北往南陆续上

市。出姜产区地头价以质论价，从每斤

0.8元到1.2元不等，较去年同期主流高价

低0.5—0.6元/斤。同样面对低位行情，河

北行唐、唐山丰润和山东安丘三个产区普

遍选择存储观望、等待价格周期回升（以

下简称“等周期”）：行唐依托土窖错峰，唐

山依托恒温冷库，安丘依托技术和冷库支

撑产量与品质。谁更能“扛”，不只在姜好

不好，更在产业链全不全。

新姜上市行情弱
储姜“扛价”成共识

10月18日，石家庄市行唐县龙州镇

贾木村的姜地里，村民李爱伟正和十来个

工人一起刨姜。

“今年行情就是好一点的新姜每斤也

就一块二左右，差一点的七八毛钱。”李爱

伟说。

她今年种了十几亩姜。按现在的价格

算，一亩地投入大概1.8万元，姜种、化肥、水

电费、出姜人工费加起来差不多这个数。如

果亩产1.2万斤，按最高每斤1.2元计算，一

亩地能卖1.44万元，最少亏3600元。

在离贾木村不远的南桥镇北桥村，村

民康雪敏也在地里忙着收自己的姜。她告

诉记者，今年收成一般，亩产量也就1万斤

左右。收完的姜，她准备全部放入地窖。

“我自己租了10个地窖，每个地窖一

年租金2000元。要是不租地窖这会儿

卖，肯定赔钱，现在正是价格最低的时

候。”康雪敏说。

她的丈夫康伟光给记者算了一笔对

比账：“去年这个时候新姜每斤一块五，行

情好的时候一亩地还能挣个五六千块钱；

今年这个时候一卖就赔。放进地窖里还

有机会搏一搏。”康伟光说，去年亩产、投

入与今年不同，不能简单按同一口径对

比，但今年此时出货肯定赔钱。

南桥镇东阳庄的孙立种了十几年姜，

用他的话说：“今年这个行情算是差的。”

据了解，2024年行唐县大姜种植面积

2.37万亩，产量8.3万吨。到了2025年，大

姜种植面积2.41万亩，产量8.7万吨。

记者在采访中发现，随着新姜大量上

市，行唐县一些姜农去年的老姜还没卖出

去多少，不卖的原因是价格问题，并非没

有销路。

行唐县南件村村民张峰告诉记者，去

年10多万斤老姜还在窖里存着，没想到越

等越失望。以往5月至7月行情好，盼望着

卖个好价钱，但是今年价格不高，每斤一块

多。今年地里又收了30万斤姜，无论什么

价钱，老姜都必须出手，因为放不住了。

在行唐县兄弟姜业，记者碰到了每年

都来收姜的山东客商潘勇。他对记者说：

“因为需求量大，除了在山东本地收姜，每

年到了新姜收获期，都来行唐收，这里的

价钱和品质都不错。”

今年他的收购量，比去年同期少了

1000多吨。“今年新姜价格低，老百姓卖的

欲望不大，新姜都入窖了。”潘勇说。

兄弟姜业经理韩建新告诉记者，近十

来年，今年算是比较差的行情。跟去年相

比，新姜的价格、产量和质量都没有去年

好。去年库存量特别大，导致今年还没有

消化完，今年新姜上市的价格低，农户卖姜

的热情不高。如果储存量大的话，后边的

行情就不太乐观。反过来，如果市场上缺

货、库存少的话，行情应该会往上走一些。

行唐往北400公里，唐山市丰润区新

军屯镇，是另一番景象。

新军屯镇是河北省生姜种植规模最

大、产业集中度最高的核心产区。同样是一

块二左右的地头价，新军屯的姜农却显得并

不着急。全镇种了3万多亩姜，记者在田间

地头看到，几乎未见农户在地头直接卖姜，

刚出土的新姜直接装车拉去了恒温冷库。

“新姜也是一块二左右，挖出来就卖，

也赔钱。”新军屯镇人大主席甄文贺说，

“但是我们这边建了特别多恒温库，基本

上新姜都入恒温库，等待错峰销售。”

“存到冷库里，成本也就两毛钱一斤，

最多三毛。等到老姜卖得差不多、价格涨

上来再卖。”甄文贺说。

唐山姜宝宝电子商务有限公司是一

个生姜全产业链一体化服务平台，并聘有

姜管家对合作姜农从种到收进行技术指

导。姜管家何剑翔说：“我们合作的农户

有400多户，都没有卖，全都是进冷库。

因为这个价格确实低，成本投入太高了，

赚得太少的话，大伙都不认。”

何剑翔给记者展示了他们的全产业

链服务：从选种、催芽、田间管理，一直到

收获、清洗、销售。地头姜卖一块二，他们

清洗加工之后能卖到一块五到一块六。

走商超的订单姜，有一块五的保护价，市

场价低于一块五，按一块五收；高于一块

五，跟着市场价走。

在新军屯，投资5000多万元的生姜深

加工项目正在建设。冷库部分已经建完，

加工厂部分正在筹建。项目建成后，将生

产姜片、姜粉、姜茶等产品，提高附加值。

“这类项目在河北地区较少。”甄文贺说。

姜价同比走低
最大姜产区靠高产对冲低价行情

山东省安丘市大姜种植面积约20万

亩，年产量约100万吨，出口量占全国八

成，是全国最大的生姜种植区，也是全国

生姜价格的风向标。

安丘市石堆镇的姜农张学峰，今年种

了5亩姜，亩产1.5万斤。新姜已经收获，

但他不打算卖，准备存一下等周期。

“周边品质好的姜地头价一块钱左右，

卖了也能小赚；普通姜只有六七毛，未必有

的赚。我亩产1.5万斤，按一块左右卖才有

点小赚，但是不打算卖，存一下等价格好了

再卖。”张学峰说，自己亩产1.5万斤是因为

肥料、管理、品种比较好，所以才能产这么

多，如果不是这么多，也没的赚。

潍坊市绿旺达生物肥料科技有限公

司服务着3000亩姜田。董事长周元杰告

诉记者，今年用他们的技术和肥料的农

户，品质好的地头价一块钱左右；普通农

户、管理粗放的只有六七毛。

“管理提升产量，产量提升了，不就赚了

吗？”周元杰说，“基本上都是亩产1.5万斤

左右，高产的达到1.8万斤，最普通的也能

到亩产1.3万斤。即便价格低，也能小赚。”

他们服务的农户，有八成选择恒温冷

库存姜等价格，只有两成选择直接卖掉。

恒温冷库的存储成本每斤两毛钱左右，能

存大半年到一年。安丘受访方所称“小

赚”，主要来自高产摊薄固定成本；但记者

未获得当地亩均完全成本数据，具体盈亏

仍需进一步核算。

中姜网是一家专注生姜产业的行情监

测与信息服务平台，长期跟踪主产区地头价

格、库存和供需变化。据中姜网在辽宁、河

北、山东等主产区地头实时监测，当前北方

大姜正由北往南逐步上市，出姜产区地头价

格以质论价，从每斤0.8元到1.2元不等。

中姜网分析师李继峰告诉记者，出姜

才开始两三周，大面积出姜才刚刚开始，

价格仍有浮动。当前主流地头价比去年

同期的高价低0.5—0.6元/斤，但最低价略

高于去年，人工费比去年下降一半以上。

“现在还不完全算集中上市。”李继峰

说，“就价格而言，各产区差异不大。那些土

质肥沃、新种植产区的姜，因为可以作为姜

种和出口加工姜，价格略高0.1—0.2元/斤，

比如山东汶上产区。而一些老产区，土壤

退化，商品姜出成率低，价格受限。”

从库存来看，截至今年10月15日，山

东老姜库存剩余量占上一产季入库量的

27%，仍是全国库存大头；河北整体剩余

10%，其中行唐、无极周边剩5%，唐山丰

润区及周边剩15%。

在石家庄国际农产品批发交易中心，

生姜商户刘娟告诉记者：“好一点的老姜

一斤两块五，稍微差一点的两块二，同品

质价格每斤比去年便宜五毛钱。”

商户潘会方记得更清楚：“2024年上

半年老姜偏少，青黄不接时老姜曾卖到四

块多一斤；但今年新姜入库量大，新姜上

市前老姜只卖两块多一斤，前后差了一块

多。”两人所说价格对应不同时点、不同品

质，但均指向老姜批发价低于上年同期。

姜价走低根源在供需失衡
能不能赚钱要看产业链
李继峰告诉记者，核心原因是供需失

衡。“受2024年高价刺激，全国跟风扩种，

种植面积、亩产双增长。”李继峰说，“山东

传统老产区维持规模，河北、河南、安徽这

些新兴产区种植面积大幅增加。同时良

种、生物肥料、土壤改良技术普及，整体单

产持续提升。需求端是平稳的，国内餐饮、

家庭刚需没有爆发式增长；出口订单偏弱，

海外采购没有明显增量。简单一句话，供

给增量明显超过消费增量。”

尽管今年部分产区因天气、姜种等原

因减产，但叠加去年老姜库存尚未消化，

总供给仍明显超过消费增量。

据中姜网独立调查数据，今年北方大

姜主产区受姜种问题、春种气温不稳、干

旱高温，以及姜价低迷导致农户投入不

足、管理粗放等影响，山东、河北、辽宁三

省平均减产22%。

甄文贺对这个周期感受很深。他给

记者梳理了新军屯这些年的姜价波动：

“2021年的时候，一块钱三斤。2022年就

涨到八块钱一斤。去年这时候三块五，今

年才一块二。”

“今年价高，明年种得多；今年价低，

明年种得少。这都是市场决定的。”甄文

贺说。

同样是一块二左右的地头价，三个产

区都在存储观望等周期。

李继峰分析：“这个现象在行业非常

典型，不是收购价不一样，是亩产、商品

率、综合种植成本三个核心指标，拉开了

盈亏平衡点。”

首先是亩产差距。行唐的李爱伟，亩

产1.2万斤，投入1.8万元。安丘采用新技

术的农户，亩产1.5万到1.8万斤，普通的

也能到1.3万斤。亩产越高，分摊到每斤

的成本越低。

其次是商品率差距。新军屯的姜王

联盟有专门的姜管家从种到收全程指导，

姜块整齐匀称，残次姜比例低，大部分能

拿到主流收购价。行唐的姜农，很多还是

自留姜种、传统种植模式，商品率受到严

重影响。

第三是种植成本差距。一些姜农靠

就近农资店和熟人关系采购农资，吃吃喝

喝都是看不见的成本。种植成本直接抬

高盈亏平衡点，同样是一块二的地头价，

成本高的一方更难赚到钱。

李继峰告诉记者：“短期来看，10月至

11月是新姜集中上市高峰，货源集中释

放，价格大概率低位震荡。行情见底窗

口，大概率在今年年底到明年一季度。”

“对于明年行情，是否重现2024年的

暴涨行情，取决于来年的种植面积。”李继

峰说，“如果下一年姜农继续扩种、不减面

积，价格仍不容乐观。如受连续两年低价

影响，姜农种植面积大幅缩减，价格反弹

仍然可期。”

李继峰给姜农提了三条建议：分级销

售，精品好姜可以择机观望；理性存姜，有

条件的姜农可以通过存姜拉长销售周期，

但要算清仓储、损耗和资金成本；科学规

划下一季种植，不要再盲目扩种，思路从

单纯追求产量转向提质，提高商品率，精

品姜更易获得溢价。

从河北行唐的土窖错峰，到唐山丰润

的恒温冷库、订单收购和深加工，再到山东

安丘的技术、出口和冷库配套，三个产区面

对同一轮低价，拼的不只是姜本身，更是产

业链各环节的完整度与抗风险能力。

本报讯（记者烟成群 通讯员李婧妍）日前，河北

麦德食品有限公司遇到一件急事：一批出口番茄酱

罐头船期已定，国外客户临时提出变更收货人。

时间紧迫，改单、重签证书，每一个环节都容不

得耽搁。

黄骅港海关获知企业情况后快速响应，开展“一

企一策”精准帮扶，一对一指导企业通过国际贸易

“单一窗口”发起线上改单申请，完成审核并云签发

证书，全程仅用时1小时。

“没想到这么快，全程线上办结，一点没耽误出

口。”河北麦德食品有限公司申报员孙文秀感慨。

1小时极速办理的背后，是通关监管模式的持续

优化。黄骅港海关坚持“数据多跑路、企业少跑腿”，

全面推行“云签发”，实现检验检疫证书“自主申报—

智能审核—线上出证”全流程电子化。通过关长送

政策上门、常态化入企调研，围绕出口检验等关键环

节开展靶向指导，助力企业优化内部作业流程。引

导企业健全食品安全管控与追溯体系，从源头筑牢

食品安全防线，在严守监管底线的同时，大幅压缩企

业办事成本、提升企业通关效率。

番茄酱被誉为全球食品工业的“液体黄金”，国

际市场需求量旺盛。我国是全球番茄酱制品第一大

出口国，番茄加工产业规模庞大、产业链完备，大批

优质产品远销非洲、美洲等多个国家和地区。

最新统计数据显示，前三季度，黄骅港海关监管

出口番茄酱罐头共29002.32吨，货值1.08亿元，同比

分别增长160%、89.32%。

储姜“扛价”为哪般？
□本报记者 高航 路娟 赵博轩 杨雨熹

400开头电话≠官方
千万别轻信

本报讯（通讯员崔建鹏 戈弋）第七届

中国-中东欧国家（沧州）中小企业合作论

坛10月26日至27日在沧州举办。作为

本届论坛特色活动——中国-中东欧国家

中小企业跨境撮合对接会（以下简称“跨

境撮合对接会”）的主办单位，中国银行河

北省分行（以下简称“河北中行”）依托中

银集团全球化、综合化的经营优势，以全

方位、全流程、全场景综合金融服务，全力

护航这场经贸盛会举办。

在客商邀约方面，河北中行依托中银

集团“一点接入，全球响应”机制，联动中

国银行伦敦分行、布拉格分行、布加勒斯

特分行等境外分支机构，成功邀约来自捷

克、斯洛伐克、罗马尼亚、保加利亚等10个

中东欧国家的30家境外优质企业参会，有

效拓宽了沧州本土企业的国际合作渠

道。同时，围绕沧州市“3+7”产业布局，该

行已完成120家国内企业信息建档，并联

合工信部门对其中60家沧州本地重点进

出口企业进行单独列册与重点邀约，依托

大数据对中外企业供需清单交叉比对，提

前完成客商互选与精准配对。届时，150

家海内外客商将齐聚沧州，共享机遇、共

话发展。

在服务保障方面，河北中行在全省中

行系统招募20名兼职翻译、25名基层服

务骨干、20名业务专家，共同组成65人的

青年志愿者队伍，并在会前开展了商务口

语、商务礼仪专项培训，完成了场馆引导、

点位服务、安全保障全流程实操演练，将

为跨境撮合对接会提供全程陪伴、全面助

力。同时，本次对接会将启用中行自主研

发的“中银e企赢”全球服务生态系统，集

政银企联动、供需撮合、综合金融服务于

一体，为中国与中东欧中小企业经贸交流

提供商机探寻、洽谈对接、落地跟进“一站

式”服务。

据了解，今年已是河北中行连续第三

届服务跨境撮合对接会。此前，该行已累

计组织193轮次一对一精准洽谈，共达成

110项合作意向，签约金额超2.48亿美元。

构筑撮合对接平台 搭建中外经贸“连心桥”

海关“云签发”
番茄酱顺畅出海

快聊快聊财经事财经事
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