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10月16日，记者走进位于大名县

的河北京馨泉食品有限公司（以下简

称“京馨泉”），香油的芝麻香从厂区飘

出来，浓而不腻。车间里，水代法石磨

低温研磨的古法工艺被装进了智能化

设备中，香油经水油分离后飘在表面，

没有高温压榨的急火气，更多是慢工

细活里的老味道。一滴芝麻香油，就

这样连着老手艺、新工艺和大市场。

大名小磨香油是国家地理标志保

护产品，传承千年“水代法”工艺，制作

技艺入选第五批国家级非物质文化遗

产名录，在香油品类里一直以“香得纯、

味得正”著称。京馨泉沿用的正是这套

古法工艺，董事长李俊贤告诉记者：“传

统小磨香油水代法要求原材料品质很

高，只有好原料才能生产出好产品。品

质这道关，从一粒芝麻就开始坚守。”

走进车间，看不到几名工人，产能

和品质却实现了大跨越。李俊贤介

绍，制作小磨香油将传统工艺与现代

技术相结合，原有风味不改变，生产效

率提高了，食品安全水平也更有保障，

一套设备一天能生产5吨香油。这里

的“新”，不是将老手艺推倒，而是用现

代技术把老手艺的稳定性、标准化提

上去。古法留住风味，智能制造稳住

品质和产能。

好产品不仅要产得出，更要卖得

好。从一瓶瓶香油到芝麻酱、花生酱

再到一袋袋火锅蘸料，产品线在厂区

里不断延伸，其中火锅蘸料已走进全

国3万余家餐饮门店，市场覆盖北京、

上海、天津、哈尔滨、乌鲁木齐、兰州等

地。另外，企业入驻多家主流电商平

台，开设品牌旗舰店，把芝麻香油“搬”

进直播间，让更多食客先在线“看见

香”、再“吃到香”。截至2026年 10

月，企业累计实现产值2.7亿元。

近年来，大名县把大健康食品产

业作为县域主导产业培育，2025年实

现营收216亿元。该县引导食品加工

企业向园区集聚，通过龙头带动、链条

配套，形成“一区四园”格局，其中京府

工业园重点发展大健康食品。同时，

围绕原料、检测、物流、品牌、电商销售

等环节协同补短板，让小微企业也能

使用“大名小磨香油”国家地理标志品

牌，少走弯路。

在产业规模扩大的基础上，大名

县同步推进品牌和渠道建设。推动产

学研检合作，引导企业深耕深加工、提

高附加值；建设“一品一播”产业园，集

成选品、设计、直播、仓储、物流，帮助企

业开拓线上市场；推行“企业+合作社+

农户”订单模式，构建“县有园区、乡有

基地、村有产业、户有项目”四级体系，

推动产业红利惠及田间地头和农户。

以品质立身、工艺传味、智能提

效、品牌拓市，当更多县域企业能把

“老味道”做成“新产业”，把“小产品”

嵌入“大链条”，县域特色产业就能在

市场竞争中香得更久、走得更远。

大名香油：“老味道”磨成新产业
□本报记者 张隽

大名小磨香油企业将传统水代法

与智能化生产结合，在保留风味的同时

提升产能和标准化水平。产品延伸至

芝麻酱、火锅蘸料等，借电商直播拓展市

场，其中火锅蘸料已走进全国3万余家

餐饮门店，企业入驻多家主流电商平台，

小磨香油香正从厂区飘向千家万户。

但规模大不等于价值高，倘若多

数企业仅停留于加工代工和原料交易

环节，便难以跳出低附加值竞争。因

此，应把产地优势、古法工艺和线上线

下渠道转化为品牌话语权，推动大健

康食品产业由分散加工向集群化、品

牌化、链条化转变。

10月15日，联合国粮食及农业组织在意大利

罗马宣布，中国治沙人、全国劳动模范殷玉珍入选

“联合国粮农组织农业粮食体系与农村发展百位巾

帼英雄”。消息传来，她与美国友人赛考斯跨越26

年的“双向奔赴”再次刷屏。殷玉珍为何能感动全

网，不只因为信守承诺和跨国友情，更因为她40多

年坚守毛乌素沙地，把“宁可种树累死，也不能让沙

子欺负死”的誓言变成了现实，创造了约7万亩绿

洲奇迹。

联合国表彰的，从来不只是殷玉珍一个人。要

知道，当她在罗马捧起奖杯时，身后站着的是千万

个扎根基层的治沙人。近年来，中国沙漠治理有不

少拿得出手的成绩：塔克拉玛干沙漠锁边、毛乌素

沙地大面积逆转、库布其沙漠“沙里淘金”。殷玉珍

不只是一个名字，更是千万治沙人的缩影。

在河北，同样有一批“殷玉珍”。1964年，陈彦

娴和同宿舍的5位姐妹放弃高考，来到荒无人烟的

塞罕坝机械林场，成为林场第一批女职工。她们扛

过“雨凇”灾害、熬过大旱，把荒原种成了林海。从

陈彦娴到“林二代”瞭望员刘军、王娟夫妇，再到“林

三代”技术员王雪萌，三代人接力的结果，是115.1

万亩连绵林海。塞罕坝机械林场之外，张家口青边

口村的李荣，36年拿出30多万元积蓄，在长城脚下

的荒山上植树24万余株、绿化4000余亩。长城与

绿色相伴，不是修辞，是一个农民用半辈子换来的

实景。

自2023年6月全面打响“三北”工程攻坚战以

来，截至今年5月底，河北三年累计完成“三北”工

程攻坚任务超1400万亩，全省沙化土地基本完成

治理，京津冀生态安全屏障越筑越牢。

河北的“殷玉珍们”，也是全国治沙版图上的一

块拼图。在陕西，牛玉琴30多年带领家人和乡亲

植树2800万棵、造林11万亩；在甘肃，八步沙“六老

汉”三代人把父辈的铁锹一茬一茬接过来，把荒漠

一寸一寸染绿。还有石光银、石述柱……一代又一

代治沙人，把一座座沙丘挡在了绿色屏障之外。

治沙人种下的，不只是树。塞罕坝机械林场累

计完成石质荒山造林10.6万亩，树苗成活率稳定在

98.9%以上。如今，115.1万亩林海连绵起伏，森林

覆盖率高达82%，每年可涵养水源2.84亿立方米、

固碳86.03万吨。但塞罕坝机械林场不只是生态屏

障，更是一笔可量化、可交易、可经营的绿色资产。据中国林科院评

估，塞罕坝机械林场森林湿地资源资产总价值达231.2亿元，每年提供

的生态系统服务价值达155.9亿元。截至2024年底，累计销售林业碳

汇35.7万吨，实现收入1487.6万元；2024年全国CCER市场重启后，

完成河北省首笔碳汇交易，获利100.7万元。树长起来，碳汇能变现，

风景能引流——这是看得见的森林红利。

不仅如此，森林红利还在向林下延伸。在张家口坝上地区的松林

间，赤松茸破土而出，林下养殖的“森林鸡”也成了抢手货。如今，张家

口全市林下经济利用林地面积达163.1万亩，年产值突破3.22亿元。

“静默”的青山正在变成增收的“聚宝盆”。

放眼全国，森林红利正在形成更大规模。2025年，中国森林食物

年产量突破2亿吨，已成为继粮食、蔬菜之后的第三大重要农产品。

全国2800多个县中，有2400多个县种植经济林，经济林年产值超过2

万亿元，带动数千万林农增收致富。

从毛乌素到塞罕坝机械林场，从塔克拉玛干到库布其，无数“殷玉

珍们”在风沙里种树，在林海中算账，把一片片荒漠变成了碳库、粮库

和钱库。他们用实践证明：绿水青山就是金山银山。
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在冀中平原的烟火肌理里，辛

集的千年发展史，始终与皮毛技艺

紧密相连。这座城市的底气，来自

一代代匠人指尖的打磨、千年商贸

的日积月累。

制皮手艺人恪守传统工艺标

准，以多道精细工序打磨每一件皮

料，凭细腻质感、耐用品质站稳北方

皮毛市场，成就了自古繁盛的皮毛

集散贸易，“直隶一集，皮毛甲天下”

之名就此扎根。

岁月更迭，老手艺没有被时光

尘封。名花皮毛文化博物馆里的旧

时制皮工具、泛黄的账本与传世皮

货，静静诉说着久远的商贸往事；常

态化研学、讲解与非遗体验活动，让

这些尘封的历史，变成游客能够近

距离触摸的鲜活记忆。

传承不只复刻旧貌，更在创新

破局。辛集的皮毛产品已经打破传

统的单一格局，结合现代审美，开发

新潮皮具、精致文创、时尚皮质服

饰，让古老手艺走进普通人的日常

生活。

在文化活化的同时，皮毛产业

完成了关键的时代蜕变。告别粗放

式发展模式，通过工艺改良、环保升

级、技术迭代，推动传统皮毛产业绿

色转型、生态提质，以绿色低碳的全

新业态，为老城发展注入源源不断

的新生动能。

一卷皮都史，半部商贸书。辛

集既守得住代代相传的匠心底色，

又闯得出创新求变的时代新路。

博物馆里一

器一物，记录

着皮毛商贸

的过往；一件

件新生文创

作品，续写着

皮都的崭新

篇章。 扫码看视频

辛集皮毛 匠心照古今

“色又鲜，纸又白，年画打从武

强来……”源自宋元时期的河北武

强木版年画，距今已有近千年历史，

2006年被列入第一批国家级非物

质文化遗产名录。它扎根河北乡

土、滋养民间烟火，是地道的“庄稼

年画”，更是“民俗生活的大观园”。

建于1985年的武强年画博物馆

是全国第一家年画专题博物馆，馆

藏明清以来年画古版及纸质资料万

余件、三级以上文物近千件。在这

里，游客可以看到从古流传至今的

珍贵古版——那些被岁月磨得光滑

的杜梨木版，静静地诉说着武强年画

深厚的文化底蕴与悠久的历史积淀。

武强年画的珍贵，在于它不只

是一门技艺，更是古人的生活图鉴

与精神寄托。古时传播载体有限，

百姓的春耕秋收、礼仪民俗、家国孝

义、吉祥祈愿，都以年画为载体代代

相传，这是独属于燕赵大地的人文

温度。

而这份人文之美，靠的是代代

匠人的坚守与匠心。一块块古版

皆为手工精雕细琢，一道道工序纯

靠匠心打磨。正是这份慢工细活

的坚守，让古老年画跨越千年、历

久弥新。

在保护中传承，在传承中创

新。如今，武强年画博物馆结合现

代技术，开发了20多个系列、100

多个品种的文创产品，并打造了年

画一条街和民俗小院，让年画走出

展馆、贴近生活。一刀刻岁月，一

纸 寄 人 间 。

守匠心、续文

脉 ，老 年 画

不断生出新

气象，这就是

武强年画生

生不息的生

命力。 扫码看视频

武强年画 笔刀刻岁月
□本报记者 张梅胜□本报记者 魏闪
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古法融智能 品牌提价值

主播在介绍大名小磨香油。 本报记者 张隽 摄 扫码看视频

金秋时节，邢台市信都区的6.7

万亩苹果进入收获季。近年来，当

地立足山区资源禀赋，鼓励农民发

展苹果种植，建设规模化种植基地，

并注册区域公共品牌，苹果产业成

为当地乡村振兴的重要支撑。

新华社发（冯奕超摄）

金秋时节
苹果飘香

1010月月2121日日，，果农在邢台市信都区浆水镇坡子峪山地苹果种植基地采摘苹果果农在邢台市信都区浆水镇坡子峪山地苹果种植基地采摘苹果。。

←←1010月月2121日日，，果农在邢台市信都区浆水镇寨上村分拣苹果果农在邢台市信都区浆水镇寨上村分拣苹果。。

（上接第一版）还有各种资质——高新技术企

业、电子与智能化一级资质和发明专利。公

司从“野蛮生长”慢慢“正规化”。“2023年下

半年，我终于觉得自己能喘口气儿了。出差

一两周，企业照样正常运转。”丁国辉说。

成长，又“逼”出了后来的第四个、第五个

办公地点。“雄安在发展，企业也需要更大的空

间、更好的条件。”丁国辉说，“从某种意义上

讲，企业的搬迁和城市的生长是同一件事。”

这里有创新的“热带雨林”

“他们也是从外地过来的，在建筑信息模

型上做得很好。”丁国辉指着旁边的邻居。

这样的“邻居”，雄安新区中关村科技园

有290多家，涵盖人工智能、数字科技、生物

技术等领域。

“大家比着谁跑得快，也互相合作，集群

效应越来越强。”丁国辉把雄安的创新生态比

作“热带雨林”，“雄安提供了企业创新创业需

要的阳光、温度、湿度。企业在这样的环境里

自由生长——或长成参天大树，或长成小花

小草，他们合在一起，铺天盖地，就是雄安整

体的产业雨林。”

摸爬滚打多年，丁国辉有了一个想法：做

“细分赛道”，做“5厘米宽+1万米深”的事业。

“5厘米宽+1万米深”，是创业圈对极致聚焦的

形象说法。“在某个领域，只要做得足够好、足

够牛、足够极致，就能在竞争里冒出来。拿我

们正在研发的AI视觉服务来说，在复杂场景

下，我要算得比别人快、识别比别人准，这样，

就不愁没市场。下一步，我们要把我们自己

研发的AI产品——AI智能体、视觉平台、AI

硬件做到国际领先的水平。”

最是事业让人关切

丁国辉家里养着一只三花猫。“这也是我

们公司的一员，比现在很多员工的‘工龄’都

长。”他笑着说。这只猫原本是流浪猫，当年

在民房小院时，它自己溜进院子不走了，于是

成了初创团队的第七名“员工”。

当初6个人，如今60多人。今年来了8

个新人。“95后是主力，00后占20%。大多来

自北京、天津、山东、河北，还有从杭州回来

的。”丁国辉说，应届生每月有补贴，雄才卡权

益也不少，已有不少员工在雄安落户、买房。

“在雄安，人才供给量非常大，对初创企

业来说这是很大的成本优势。”2027年，首批

疏解高校就要迎来新生。丁国辉有些期待，

“大学生多了，互相选择的可能就更多了。”

在他看来，人才流动最关心的就是一件

事：事业。“企业能提供什么样的收入、平台、

前景，人才能不能做他想做的事，这与城市的

人才政策、发展愿景，同样重要。”

2022年，丁国辉的父母搬来雄安：“我们

不懂儿子的事业，但知道他做的是国家关注

的事。”老两口常去公园遛弯儿，比丁国辉还

熟悉雄安，张口就是：这里多了一栋楼，那里

又落成了一座建筑。

平时，丁国辉喜欢到中央绿谷公园的足

球场踢球。“雄安的足球场多，草皮又好，还免

费。我们公司和雄安相关部门共同研发了一

个球场预约小程序，算是有点私心吧。”丁国

辉笑呵呵地说。

“现在的雄安早已大变样，5000多栋楼

拔地而起，人也多了。有时，明明很熟悉的

地方，却又总觉得陌生。”丁国辉掰着手指

说，“一年又一年，除了家乡，雄安是我待得

最久的地方，也是我梦想开始的地方。希望

以后的每年，都像那棵核桃树一样，能开花、

能结果。”

本报讯 10月18日，第十三届中国旅游产业发展年会在湖北省

十堰市武当山举办。年会揭晓了“2026中国旅游产业影响力案例”，

涵盖旅游促进消费提质惠民典型案例、数智赋能文旅产业发展典型案

例、“文旅+”融合新业态新场景创新典型案例、县域旅游经济发展赋

能乡村振兴典型案例、旅游产业赋能城市发展典型案例、优化入境旅

游服务实践案例、旅游营销推广典型案例、绿色旅游创新发展典型案

例。其中，河北5个文旅案例入选。

河北5个入选文旅案例分别为：旅游营销推广典型案例《河北：

小物件撬动大传播，打造文旅品牌营销新范式》；优化入境旅游服务

实践案例《河北省：坚持政策赋能创新跨境营销，激活入境旅游对外

开放新动能》《秦皇岛市：优化全链条入境游服务打造境外游客友好

型旅游目的地》（入围）；旅游促进消费提质惠民典型案例《河北：小门

票撬动大消费，京津冀联票带旺河北旅游》；旅游产业赋能城市发展

典型案例《河北唐山河头老街：一条老街激活一座城》；数智赋能文旅

产业发展典型案例《河北秦皇岛：新澳海底世界具身智能机器人探索

海洋文旅新路径》。

年会现场，有关专家围绕“‘十五五’时期文化和旅游产业发展的

模式和路径”“落实旅游强国建设要求 推动入境旅游提质增效”“体育

IP赋能文旅品牌建设 共促产业融合发展”“AI赋能文旅产业高质量

发展的探索与实践——让文旅从‘看见山水’走向‘读懂中国’”“打造

文商旅产城多业态融合场景 激活大众消费新动能”“IP聚力 存量焕

新——文旅+激活城市消费新场景”作主旨演讲；年会现场还发布了

《2026中国旅游产业影响力报告》，系统总结分析年度产业发展亮点，

为研判“十五五”时期文旅发展趋势提供参考。

中国旅游产业发展年会是经文化和旅游部批准的年度性、专业化

全国旅游行业品牌活动，自2012年以来已成功举办12届。

河 北 5 个 文 旅 案 例 入 选
“2026中国旅游产业影响力案例”


