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本报讯（记者吴苗苗）10月10日，

记者从省生态环境厅召开的“2025年

度河北省应对气候变化工作”新闻发

布会获悉，近年来，我省全面实施积极

应对气候变化国家战略，坚持减缓与

适应并重、发展与减排共赢，协同推进

降碳、减污、扩绿、增长，不断强化重点

领域温室气体排放控制，单位GDP二

氧化碳排放持续下降，应对气候变化

工作取得积极成效。

积极参与全国碳市场建设。在碳

排放权交易市场方面，河北加强重点

行业企业碳排放核算与报告管理，组

织发电、钢铁（含独立轧钢）、建材（水

泥、玻璃）、石化、化工、造纸、民航7个

行业重点排放单位规范编制并严格执

行数据质量控制方案，实施月度存证，

报送年度碳排放报告；有序开展碳排

放核查，制定年度碳排放核查实施方

案，依法依规开展核查、复查工作。今

年以来，已完成2024年度431家重点

排放单位名录报送并公示，完成2024

年度90家发电企业、48家长流程钢铁

企业、55家水泥企业碳排放报告核

查。同时，加强碳减排专项服务，组织

相关专家和技术人员，帮助钢铁、水泥

行业重点排放单位加强碳排放管理，

健全碳管理长效机制，推动低碳技术

改造应用，提升碳市场履约能力。在

温室气体自愿减排交易市场（CCER）

方面，深入参与体系建设，先后组织编

制报送芦苇碳汇、农林生物质能发电

2个CCER方法学，力争纳入CCER

方法学体系。并积极组织项目开发，

今年以来，张家口市塞林生态万全区

造林碳汇项目、河北省御道口防护林

造林项目、张家口市塞林生态市国有

林场造林碳汇项目等4个项目在全国

温室气体自愿减排注册登记系统及信

息平台完成公示，预计计入期总减排

量160余万吨。

努力打通“两山”转化路径。河北

不断健全降碳产品核算方法学体系，

有序开发降碳产品项目，推动降碳产

品价值实现延伸扩面。今年，创新研

究制定造纸、化工、平板玻璃行业碳排

放基准值，制定年度降碳产品价值实

现碳抵消实施方案，首次将造纸、化

工、平板玻璃行业重点排放单位纳入

碳抵消范围。在碳抵消实施方案制定

上，主要把握“衔接性”“激励性”“市场

性”“自主性”四个方面工作。

扎实推进国家试点示范。2022

年8月，保定市入选全国首批气候投

融资试点，在省生态环境厅的持续指

导下，目前入驻金融机构31家，发布

绿色金融产品 59个，注册企业 504

家，对接融资金额314.6亿元。2024

年5月，雄安新区、保定和秦皇岛入选

全国适应型城市试点，省生态环境厅

持续支持三地相关工作，加强监测预

警和风险管理，增强经济社会系统气

候韧性，目前正在研究制定省级层面

支持试点建设的若干措施。此外，唐

山、邯郸钢铁产品和保定（高阳）纺织

品入选国家产品碳足迹标识认证试

点，我省以试点建设为契机，指导建立

完善工作机制和配套措施，开展主要

产品碳足迹核算，探索建立碳足迹核

算方法体系；深度参与温室气体产品

碳足迹量化方法与要求高炉-转炉长

流程钢铁产品、电炉短流程钢铁产品

2项团体标准编制，积极推动上升为

国家标准，目前已顺利立项。

在加强京津冀区域合作方面，河

北推动京津冀低碳出行碳普惠场景，

联合编制碳普惠项目减排量核算系列

技术规范，推动碳普惠标准共建、信息

共享、项目互认，逐步扩大联建范围，

努力打造统一的京津冀区域碳普惠体

系。今年7月，三地编制单位组成调

研组赴上海、武汉等地调研，充分借鉴

两地经验做法，根据实际进一步调整，

目前已完成技术规范文本编制。

省生态环境厅应对气候变化与对

外合作处三级调研员蒋卫宁介绍，下

一步，河北将继续推进重点工作，确保

完成国家下达我省的“十四五”单位

GDP二氧化碳排放降低20.5%目标任

务；积极参与全国碳排放权交易、全国

温室气体自愿减排交易两个市场建

设，持续开展钢铁、水泥行业碳减排专

项服务行动，帮助企业完善碳排放管

理体系、实施低碳化技术改造，切实提

高企业碳排放管理水平；抓好气候投

融资试点、气候适应型城市试点、产品

碳足迹认证试点三类试点建设；持续

推进重点行业产品碳足迹、碳捕集利

用与封存、非二氧化碳温室气体排放

控制、碳普惠四个方面工作。

河北应对气候变化工作取得积极成效

单位GDP二氧化碳排放持续下降
今年首次将造纸、化工、平板玻璃行业重点排放单位纳入碳抵消范围

国庆中秋长假，石家庄汽车销售

市场迎来消费热潮。在国家补贴政

策及各类车展促销活动的多重推动

下，车市人气与成交量双双走高。记

者走访发现，与以往不同的是，今年

“十一”车市呈现出热度与理性并存

的特征，一方面在政策驱动下市场活

跃度显著提升，另一方面消费者购车

决策更趋理性。

政策礼包叠加车展盛宴
消费引擎全面启动
10月7日16时，石家庄裕华汽

车园人头攒动。长城汽车的购车顾

问杨先生告诉记者，假期以来，到店

客流量翻番，工作人员几乎每天20

时才能下班。

车市的火爆，始于政策红利的提

前释放。在原有汽车以旧换新补贴

政策的基础上，9月24日，河北13市

和雄安新区发布“关于组织开展‘金九

银十迎国庆，汽车置换促消费’活动的

公告”，该公告显示，9月26日至10月

5日期间，每日10时在“懂车帝”App

平台集中发放一批汽车置换更新资

格券（有效期截至10月31日），补贴

资格券数量有限，发完即止。这一公

告有效激发了市民购车的热情。

10月1日至8日，石家庄裕华汽

车园区举办了特色汽车展览会，50

余家汽车品牌参加展会，并提供一站

式购车服务。还同步举办经典老爷

车珍藏展、房车露营体验等特色活

动，展会期间，每天都有乐队表演、互

动游戏、抽奖等环节，吸引了市民前

来看车购车。

此外，多家品牌4S店也推出各

具特色的假期限时优惠促销活动：东

风日产推出现车优惠、别克推出订金

1000元变3000元、宝马的部分车型

则推出免机油保养活动。多重利好

之下，石家庄车市人气爆棚。

销量冷热不均分化明显
市场呈现结构性特征
记者走访了解到，国庆中秋假

期，多家品牌4S店客流量较节前出

现爆发式增长，多数门店客流增幅在

30%—200%。尽管整体车市热度高

涨，但不同品牌、不同车型的销售情

况呈现出显著差异。

10月7日下午，在石家庄裕华汽

车园的比亚迪店，石家庄市民张先生

一家在试乘。张先生对记者说，家里

已经有一辆车了，这次准备再买一

辆。经过多品牌和多车型比较，倾向

于购买比亚迪海鸥。趁着假期优惠

力度大，当天就准备下单。门店销售

经理告诉记者，国庆中秋假期以来，

到店的客流增长了100%，订单量也

同比增长了100%。

“我们一个假期的订单就完成了

10月份销售任务的一半，成交量比

平时增长了400%。”长城汽车销售

顾问杨先生说。

同时，上汽大众、小鹏汽车、别克

汽车等多家品牌的销售顾问表示，假

期订单量较平时增长明显，增长幅度

在35%到100%。

园区内，不同品牌门店的人流量

和成交量差别显著。长城汽车、比亚

迪、大众、别克、沃尔沃等品牌的门店

内顾客络绎不绝。也有部分品牌的

销售顾问告诉记者，假期的订单量反

而不如平常。

细分市场的表现也各不相同。

购买新能源车的主要是35岁以下的

年轻人。而商务车和宝马、奔驰豪华

车的买家年龄普遍在45岁左右，他

们更倾向于购买燃油车。

经销宝马汽车的石家庄宝鹏公

司的胡经理10月7日对记者说：“假

期我们的订单比平时增长30%以上，

燃油车占比为80%。”

理性消费渐成主流
长线决策取代冲动下单
10月 7日下午，石家庄市民赵

先生在裕华汽车园上汽大众门店

围着一辆途观 L 看了又看。“我们

刚刚从旁边的一汽大众店过来，在

那边也看中了一款车，销售顾问说

现在下订单能优惠 1 万多元。再

看看这辆途观能优惠多少，多比较

几家，看看哪款更有性价比。”赵先

生说。

保定市民马先生在奔驰门店看

车，但他并不急着下单。马先生说，

之前就在保定市各个汽车园区转了

转 ，锁 定 了 购 车 目 标 —— 奔 驰

E300。

7日一大早马先生从保定来到

石家庄。“石家庄市的几个汽车园区

都去了，价格都差不多，不同的地方

是各门店送的东西不一样。”马先生

还要和这家门店的销售顾问再“砍

砍价”，价格合适了、赠品合适了就

下单。

货比三家已成为消费者购车的

常态。在裕华汽车园区，记者遇到

了正在对比不同品牌车型的石家庄

市民陈女士。她手中拿着一个笔记

本，上面详细记录着各车型的价格、

配置、优惠政策和续航数据。“我已

经看了半个多月，今天再来最后对

比一下，争取月底前定下来。”陈女

士说，她不仅对比了4S店的价格，还

咨询了线上平台，希望能拿到最优

惠的价格。

记者走访发现，理性购车的消费

者越来越多。与以往7天到15天的

决策周期相比，现在消费者从初次到

店到最终成交的时间普遍延长至15

天到30天。

消费者的购车关注点也更加多

元。除了价格和配置外，续航里程、

充电便利性、售后服务、保值率等都

成为重要考量因素。

“现在的消费者都很专业，他们

对车型的参数、配置、续航里程了如

指掌，提问都问到点子上。”销售顾问

杨先生说，以前可能聊一两次就能成

交，现在平均要跟进四五次。

针对消费者的理性转变，各品

牌门店也调整了销售策略。不少门

店推出了试驾体验周活动，让消费

者有更充足的时间感受车辆性能；

有的品牌建立了客户专属服务群，

及时解答消费者的疑问；还有的门

店提供一对一定制化购车方案，根

据消费者的需求推荐合适的车型和

配置。

“国家补贴+车展促销”催热车市

活跃度攀升 消费更理性
□本报记者 郑建卫

本报讯（记者袁立朋）近日，河北省物流与采购

联合会、现代物流报社联合发布9月份河北省物流

业景气指数。指数显示，9月份河北省物流业景气

指数为51.97%，较上月提升1.77个百分点，已持续

两个月回升。

“从总体上看，9月份河北物流业供应链上下游

效率提升，物流业基本盘更加稳固，整体呈扩张态

势。”河北省供应链学会秘书长徐计增分析，从分项

指数看，业务总量指数和新订单指数两者都呈上升

态势，库存周转次数和设备利用率均有所提高，资

金周转率和固定投资完成额均处于扩张区间，企业

主营利润也有所增加。

物流需求扩张是景气指数回升的重要原因。9

月，河北省物流业业务总量指数和新订单指数分别

为54.31%和50.86%，较上月分别提升3.39和0.40

个百分点，其中业务总量指数进入高景气区间运

行。本月物流需求大幅回升符合预期，根本原因在

于政策持续推进落地，物流行业旺季来临，双节假

期即将到来等。

平均库存量增加，库存周转次数和设备利用率

同步提升说明9月物流行业业务活动活跃、流转加

速，物流体系的整体运行效率显著优化。数据显

示，9月河北省物流业平均库存量为50.54%，较上

月提升4.43个百分点；库存周转次数和设备利用率

分别为52.20%和50.46％，较上月分别上升2.76和

3.42个百分点。

总体来看，9月份河北省物流业在“需求扩张、

效率提升、韧性彰显、预期稳固”的协同作用下，延

续了积极向好的态势。但从价格、利润、成本三个

指标来看，河北物流市场仍具备需求扩张但竞争激

烈的特征，企业正面临“增量难增利”的经营压力。

激烈的市场竞争削弱了物流企业的定价能力，伴随

运营所需人力、仓储等成本的刚性上涨，严重侵蚀

利润空间。

“可以看出，在巩固当前良好态势的同时，如何

通过技术创新与管理优化，有效应对成本压力、提

升盈利水平，将是推动我省物流行业实现高质量、

可持续发展的关键所在。”徐计增说。
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本报讯（长城网·冀云客户端记者刘澜澜）近日，省人社厅发布

2024年部分职业从业人员工资指导价位信息及部分行业企业人工

成本信息。

本年度发布的53个职业中类和261个职业小类企业从业人员

工资指导价位信息以及17个行业企业人工

成本信息，来源于全省近5000家企业、120

余万名从业人员薪酬调查分析数据。

这些信息可为企业制定薪酬政策、招

聘劳动者、开展工资集体协商，以及劳动者

求职提供参考。参考中应与本地经济发展

水平和本企业实际经营情况，以及劳动者

学历、职业技术等级、工龄、能力等情况相

结合。

我 省 发 布 2024 年 部 分 职 业
工资指导价位和企业人工成本信息

前不久，河北3个案例入选了全国“万企兴万村”行动首批优秀

案例，其中就有同福集团股份有限公司——结对正定县塔元庄村

项目。塔元庄村与同福集团组CP，是农场，是乐园，还是加工车间。

2020年1月，塔元庄与同福集团一拍即合，共建合资公司，

同福集团货币资金出资占股70%，塔元庄利用村里集体建设用

地和闲置资产使用权出资占股30%，每年按股份分红，村集体每

年增收千万元以上。除了分红，村民还能在家门口就业，真正实

现“离土不离乡”。项目没有止步于单一企业的带动，而是打造

出“塔元庄同福乡村振兴模式”，通过标准化管理、品牌化运营，

整合多方资源，带动200多个合作社共同发展。

河北塔元庄同福农业科技有限责任公司农乐部经理司跃腾

介绍：“我去年年底承包了塔元庄同福乡村振兴园的1000亩地，

这里有草莓合作社、西红柿合作社等20余种合作社。合作社负

责生产，公司会制定相应的生产标准，帮合

作社把他们的产品销售出去，目前合作社的

年产值平均在100万元左右。”

2024年，塔元庄村集体年收入增加到

3200万元，村民人均可支配收入达到3.5万

元。村企“牵手”绘就出一幅村美、业兴、民

富的崭新画卷。

（长城网·冀云客户端记者 许艳艳）

村企“牵手”共唱致富曲

“妈妈，原来红掌的‘红手掌’不是

花瓣呀！”近日，在河北省科技馆内，一

名小男孩踮脚触碰VR眼镜，在虚拟

花田里见证了红掌如何破土成花。这

场融合科技与自然魔法的“乾园”红掌

品种展及花卉知识科普活动，用16种

娇艳的红掌、会讲故事的科学家和能

穿越时空的VR设备，为公众打开了

一本立体的植物百科全书。

“各位猜猜，红掌最艳丽的‘花冠’

是花的哪部分？”河北农业大学园艺学

院副教授邸葆举起一株红掌，现场瞬

间变成自然课堂。当他揭秘红掌艳丽

的“花冠”实为变态叶时，观众纷纷俯

身细看。有小朋友惊呼：“叶子怎么会

比花还漂亮？”

“中国的花王是牡丹！”“昙花在夜

晚开！”科普问答环节吸引孩子们踊跃

参与。每答对一题，获奖孩子就抱着

红掌盆栽雀跃跑回座位。

现场体验环节，河北乾园园艺科

技有限公司带来了VR展示设备。头

戴VR设备的孩子们在虚拟温室里

“播种”，透过手柄看见红掌幼苗在指

尖抽枝展叶。乾园园艺公司技术人员

边操作边解说：“现在我们正给幼苗做

‘日光浴’。”沉浸式体验让孩子们兴奋

不已：“红掌从育苗到成花，要喝这么

多营养液呀！”

据了解，本次展出的红掌由河北

乾园园艺科技有限公司种植培育。作

为全省最大的红掌种植基地，乾园园

艺公司依托河北农业大学技术支持，

目前种植红掌8万平方米，建有现代

化温室14栋。在现代化温室构成的

“红掌工厂”里，每年200万盆红掌销

往全国各地，年产值2300多万元，核

算亩产值35万元—40万元，实现每亩

7万元—8万元的纯利润。

“目前国内红掌种苗大部分依赖

进口，成本较高，为解决‘卡脖子’技术

问题，计划在乾园园艺公司创建种苗

组培基地，进行技术研发和技术储

备。”谈到未来发展趋势，邸葆介绍，组

培成功后，将会扩大红掌繁殖面积，国

产种苗将让红掌成本降低20%左右，

大幅提升产业的产值和效益。

本次活动由河北省科技馆、河北

省女科技工作者协会、河北省农林科

学院农业信息与经济研究所联合主

办，河北省现代农业产业技术体系花

卉创新团队承办，旨在用“可触摸的科

学”激发青少年爱科学、向往科学的浓

厚兴趣。

□本报记者 吴新光 通讯员 王玉芹

扫码看详情

这场科普展开启红掌“奇幻之旅”

石家庄市裕华汽车园长城汽车门店，客户在了解热销车型。

本报记者 郑建卫 摄

（上接第一版）四是梯度引育优质企业。引育一批人工智能领域科研

实力强、竞争力强、品牌知名度高的创新型企业，孵化一批科技属性

强、发展潜力大的科技型中小企业，加速推动人工智能产业集聚融合

发展。五是加大人才引育力度。加强人工智能领域高端人才的交流

引进，完善人工智能科研保障、职业支持和人才评价机制。打造一批

人工智能产业孵化器，加速集聚人工智能领域专业人才和团队。

《行动计划》还提出了加强组织协同、优化产业生态、加强安全监

管等三方面工作要求。


