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持续升温的“骑行热”，不仅带动自行车产业快速发展，还衍生
出更多次生消费，与其他行业交叉融合，创造了许多新的就业岗位

骑行队伍川流不息，构成街头巷尾的移动

风景；打开手机，诸如“晒晒骑行风景”等内容，成

为社交平台的热门话题。如今，随着“骑行热”的

持续升温，自行车再度风靡大江南北。据中国自

行车协会数据，2022年自行车、电动自行车规模

以上企业营收2100亿元，同比增长3%；实现利

润超100亿元，同比增长20%以上，预计2023年

行业各项经济效益指标将持续恢复。

小车轮转动大产业，持续升温的“骑行热”，

不仅带动自行车产业快速发展，还衍生出更多

次生消费，与其他行业交叉融合，创造了许多新

的就业岗位。

骑行氛围渐浓 带火自行车消费

近年来，城市骑行氛围日渐浓厚，带火自行

车及相关配套产品消费，线上线下消费数据均显

示出市场的火热。随着城市道路建设的完善以

及人们对运动健康理念的追求，自行车骑行已不

止于日常代步，自行车行业迎来新的发展机遇。

北京市海淀区某商场地下一层的运动品牌

门店，新到货的车辆立在店门口，店员正忙着拆

封、组装。店铺内部，造型各异的运动自行车满

满当当，自行车选购区内的导购员有的向消费

者介绍不同类型自行车的特点，有的则忙着给

已经选定产品的顾客调整车辆细节。不少年轻

的顾客忙着选购心仪的自行车，有的顾客已经

试骑了数款产品。

在骑行产品区，货架和展台上安放着数十

款不同类型的自行车，价格从699元到3299元

不等。同时，头盔、手套、骑行服、水壶支架等配

套产品以及车把、车锁、车灯、反光条、可调整支

架等零部件产品也有丰富供应，价格在几十元

到数百元不等。

“不同价位的自行车在尺寸、材质、功能设计

方面有所区别，为了满足公路出行、旅行等不同

的需求，车辆的针对性设计也各不相同。”据门店

销售人员介绍，近两年来，前来选购骑行产品的

人群明显增加，店内自行车陈列和销售区空间也

在逐步扩大调整，并引入更多样化的产品。

在北京南三环一家外国折叠自行车品牌专

营门店，记者看到其产品比商场售卖的整体价

位更高。据门店负责人介绍，一些配备更好材

质和变速器等零件的车辆价格近万元，近来也

受到不少消费者青睐。

在山东日照东港区威海路一家运动自行车

专卖店,店长李根生正忙着向顾客介绍产品。

“运动自行车主要有宽胎平把的山地车、窄胎弯

把的公路车、精致小巧的小轮车、前后有货架的

旅行车……”李根生说，“目前最受欢迎的当数

公路车，往往是一到货就会有顾客上门。”

这家店开业已有10个年头，从去年开始，

李根生真切地感受到骑行“火”了：“一年卖掉

1500多辆车，销量创下历史新高。”

市场火爆的态势从电商销售数据可一探究

竟。以2022年第二季度为例，全国公路自行车

销售量持续走高，尤其是进口大牌碳纤维公路车

需求飙升。据2022年某电商平台的预售数据显

示，运动的户外装备整体预售订单额同比增长

71%。包括自行车、公路车在内的骑行品类是销

售情况最好的品类之一，整个骑行品类预售订单

额同比增长240%。其中几个进口世界大牌如

福伦王、土拨鼠等很多型号全面卖断货，意大利

福伦王订单额同比更是增长627%。

相关数据显示，2021年中国自行车市场规

模为1940.7亿元，2022年自行车市场规模突破

2000亿元，此后将保持平稳增速，2027年预计

可达2656.7亿元。在全民运动的普及和“绿色

出行”“低碳生活”等观念深入人心的背景下，骑

行受到了越来越多消费者的喜爱。

国产品牌崛起 自行车企收获红利

“五一”假期前夕，国家体育总局公布了49

家体育领域国家级“专精特新”企业及9家制造

业单项冠军企业。其中，专营自行车整车或配

件生产的达到7家。据了解，目前的自行车装

备市场，服装、鞋袜、智能穿戴设备等细分领域

规模也在逐渐扩大。

在山东乐陵经开区，泰山瑞豹复合材料有

限公司总经理王春青从兜里掏出一个电子秤，

挂上一辆公路车的车梁，屏幕显示“5.80 千

克”。“这是我们推出的最轻便的车型，重量和一

桶花生油相当。”王春青说。

检验公路车性能，有一个关键指标：重量。

车辆的轻便快捷，离不开新材料的应用。据介

绍，瑞豹在碳纤维自行车车圈、车架、车座制造

等方面拥有65项自主创新技术，是国家专精特

新“小巨人”企业和山东省“瞪羚”企业。

近两年“骑行热”带来市场活力，让公司得

了实惠，更添信心。“去年内销翻番，眼下部分订

单更是排到了年底。”王春青说，为了更好满足

市场需求，公司扩建了生产线、上马了智能化生

产项目。

随着骑行群体日益壮大，和国内运动自行

车市场相同，我省也出现了中高端运动自行车

“一车难求”的现象。“冬季并不是骑行的好季

节，但车友们的骑行热度不减。有的考虑升级

更高端的产品，有的将车送到店里保养或升级

配件。”捷安特石家庄公司市场部经理张泽毅

说，虽然疫情有一定影响，但运动自行车销售市

场的火热并未改变。“以前促销价格上会有一定

优惠；现在倒过来了，不仅价格上没任何优惠，

现车还缺货。单价1.6万元以上的运动自行车，

石家庄市内各店目前都没库存，连展车也没有，

提货需要排队。”

河北省相关企业也享受到了这波“红利”。

在位于昌黎县工业园区的河北航轮科技有限公

司生产车间内，一排排钛合金车架正准备作打

磨抛光处理。“客户订单比较急，我们一直在抢

交货期，车间不断在扩大产能，补充人员，提高

效率。”河北航轮科技有限公司副总经理费佳奇

介绍，该公司是国内最大的钛合金自行车架制

造商，去年的月产量同比增长44%，销售收入同

比增长65.02%。“我们目前70%以上的产品出

口，在继续扩展国外市场的同时，下一步将加强

国内市场的开拓，增加新产品研发力度，丰富产

品类型。”

河北省平乡县是全国知名的自行车零配件

生产基地。位于该县的邢台健力车业有限公司

2014年开始生产山地车，2020年年产量接近

10万辆，销售收入达2000多万元。“2022年截

至10月份，我们已经生产了10万辆山地车，销

售收入达3000万元。”该公司董事长姚西华介

绍，此前他们的产品主要销往国内8个省份，今

年市场已扩大至十几个省份。公司还进行了公

路自行车研发，虽然目前只生产了二三千辆，但

市场前景看好。

但从整体上看，产能集中在中低端、产品利

润率低，仍是河北省运动自行车产业的痛点。

省自行车、电动车行业协会秘书长王志表示，河

北省相关企业应加快转型升级，在零部件、材料

和工艺等方面加强研发创新，提高产品附加值，

向高端市场发力，不断提升品牌价值。

小车轮转动大产业，不少传统国产品牌也

因此活力焕发。据美骑网《2022年中国自行车

行业调查报告》，永久牌自行车仍保有2%的用

户拥有率。

据统计，骑行群体中，67%以上的受访者拥

有超过2辆车，购车预算在8001元—30000元

区间的用户占比47.3%；除整车外，把套、坐垫

等小零件，传动系统、轮组等大部件，骑行服、头

盔、鞋袜、码表等装备以及维修保养工具等，国

产品牌的用户认同度也处于上升趋势。

中国体育用品业联合会副主席兼秘书长罗

杰表示，不少国内车企着力打造品牌美誉度，逐

渐在中高端运动自行车市场占据一席之地，“随

着城市骑行环境改善、赛事活动数量大幅增长，

相关企业将迎来更好的发展环境。”

骑行者大幅增加 带旺旅游市场

今年春天天气渐暖，48岁的高碑店市民杨

卫东穿戴整齐，推出自己的山地车，开始了3个

小时的户外骑行。2017年开始骑行以来，他已

换过两次车，今年 3月又入手了一辆新山地

车。在他的带动下，爱人和身边朋友这两年也

购买了装备，陆续加入骑行行列。

“骑行不仅降脂，还能减碳。”26岁的石家庄

市健身教练王婕妤说，她去年 6月购入一辆

3000多元的山地车开始骑行，而骑行的热度让

她大为震惊，短短几个月，200多人的骑行群很

快就满了，现在她在群里都成了前辈。

作为邢台市骑行爱好者心中的经典线路，

信都区抗大路串联起天梯山、金泉山等8个景

区，终止于前南峪抗大陈列馆前。“仅前南峪村，

骑行游客去年增长近15%，增加餐饮和旅游购

物消费约300万元。”该区文化广电体育和旅游

局相关负责人说，“抗大路沿线继去年新建一处

民宿外，去年还建成了3家户外露营地，为骑友

们提供更好的配套服务。”

河北体育学院体育经济与管理教研室主任

庞善东认为，为骑行爱好者提供高质量、多元化

的服务，是支撑骑行运动健康发展的关键。这

不仅需要关注自行车等装备“硬件”，还需要关

注骑行道、生态环境等“软件”。应进一步加强

骑行道、城市绿道等规划建设，完善沿线配套服

务，更好地满足骑友需求。

日照近年来打通了总长60多公里的两条

绿道，山海风情绿道串联湖光山色，阳光海岸

绿道临海而建、连接16处景点和民俗村。港

口城市向海而生，沿海绿道也在铺展商机。在

日照海滨国家森林公园西北3公里处，山海风

情绿道东起点的两城扬水站自行车驿站人气

颇高。

这座两城河畔的两层小楼，由市级文保单

位改造而来，外观保留历史风貌，内部进行重新

装修。一层提供自行车维修、租售服务，二层用

作咖啡厅，供骑友休息、交流。“开业才一年多，

去年进店超3万人次，今年会推出更多产品和

服务。”驿站负责人介绍。

“近年来每逢长假，文旅部与国家体育总局

会推出‘体育旅游精品线路’，越来越多地方也

在开发本地骑行路线。”中国自行车运动协会副

秘书长彭海波建议，各地不断提升软硬件条件，

打造骑行友好型环境，从城市规划起做好引领，

在沿线建设上持续跟进。

节假日其间，不少人

选择骑自行车出游。在

北京、南京、成都等城市，

一些热门骑行线路甚至

一度出现拥堵现象。骑

行热带动了自行车销售，

不少中高端品牌的山地

车、公路车“一车难求”。

持续升温的骑行热，给我

国自行车行业发展带来

了新机遇。

骑行氛围日渐浓厚，

背后有多种因素在共同

支撑。一方面，作为代步

工具的自行车本就有着

庞大的用户群体。数据

显示，在北京，自行车年

骑行量由2017年的0.5亿

次提升至2021年的9.5亿

次，骑自行车成为市民

“最后一公里”出行的重

要方式。另一方面，一些

线下健身场所受疫情影

响，室外运动健身的需求

上涨，而骑行作为门槛较

低的运动方式之一，获得

了大众的青睐。此外，骑

行交通信号灯的建设、道

路设施的不断完善以及

城乡空气质量的改善，进

一步优化了人们的骑行

体验，加速了骑行运动的

普及。

我国是自行车生产消费大国，国内中

高端自行车品牌借助骑行热正赢得更多

市场份额。据中国自行车协会统计，去年

我国自行车产量7639.7万辆，出口6923.2

万辆，其中有着高附加值的竞赛型自行

车、山地自行车增长明显。不过，不少中

高端自行车的核心部件仍主要依赖进口，

相关产能依然不足。与生产、销售方面的

优势相比，我国自行车行业在碳纤维材

料、变速器等方面的研究开发还存在一定

的短板。加大研发力度、提升核心技术，

打破进口零配件的垄断局面，才能为国产

自行车开拓更为广阔的发展空间。

如今，自行车早已不只是单一的代

步工具，骑自行车还被当作一种运动健

身、健康生活的方式，其休闲与社交属性

也得到进一步彰显。一些商家看准骑行

的溢出效应，打造与之相关的个性化装

备、文创产品、餐饮娱乐以及城市周边游

等更为丰富的消费场景。不少城市适时

推出骑行精品线路，如成都的 11 条推荐

线路中既有5公里的新手体验线路，也包

含适合骑行高手的 50 公里、100 公里线

路，能够满足不同的健身需求。事实证

明，骑行热不仅是自行车行业发展的契

机，也能为激活周边消费、引领健康生活

方式提供助力。

“十四五”规划和2035年远景目标纲

要提出，建设自行车道、步行道等慢行网

络，建设低碳城市。据测算，100 万人口

规模的城市普及自行车出行每年可减少

7600 吨碳排放量。我们相信，随着自行

车专用道、停放网络等基础设施建设的

不断完善和企业品牌价值、竞争力的不

断提升，自行车将为人们出行带来更为

安全、舒适的体验，也将为推动城乡建设

绿色发展、助力实现“双碳”目标贡献更

大的力量。
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工人在唐山市芦台经济开发区的一家自行车企业生产车间工作工人在唐山市芦台经济开发区的一家自行车企业生产车间工作。。

平乡县一家自行车平乡县一家自行车、、童车生产企业的员工在检查产品质量童车生产企业的员工在检查产品质量。。

观众在第观众在第3131届中国国届中国国

际自行车展览会上参观际自行车展览会上参观。。
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