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全拓数据全拓数据

比尔·盖茨说过:“信息流是企业的命脉,数字神经
系统会使你以思考的速度经营商务,这是在21世纪成
功的关键。”

近年来，伴随着互联网的迅猛发展，建立在云计
算基础上的大数据分析,成为了企业竞争和决策行为
的焦点。杭州全拓科技有限公司（以下简称：全拓数
据）自2015年正式运营大数据平台“数据应用”服务以
来，始终坚持自主创新和开放型发展战略，将全拓数
据打造成了国内独具影响力的专业性大数据场景应
用品牌，全力助推实体经济的转型发展，为数字经济
建设写下了浓墨重彩的一笔。

□ 王金龙

奋进历程 一路高歌猛进

全拓数据创始人兼董事长崔永庆，是一

个河北籍的80后互联网典型创业者。从

2002年创办全拓数据以来，他已在具有“数

字经济发展先发地”之称的浙江，奋斗了17

个年头。

17年风雨兼程，17年砥砺奋进。在崔

永庆带领下，全拓数据实现了从无到有、从

弱到强的完美蝶变，并以超强实力入围了

“2019浙商新领军者”名单。同时也是国家

信息中心看好的大数据“独角兽”企业。

翻开全拓数据的发展历程表，可谓一路

高歌猛进。

尤其是2011—2014年，全拓数据历时4

年，耗资9000万，正式完成ITTME全生态

大数据营销系统平台。从2015年开始，全

拓数据正式将基于大数据平台的“数据应

用”服务作为公司主营业务。2016年，全拓

数据进入飞速发展期，与多家4A和互联网

供应商达成年度框架，实现销售额突破性增

长。2017年，全拓数据实现A轮融资，销售

超过2亿元，并启动 IPO上市计划。2018

年，全拓数据稳步进行IPO上市计划，成为

数字中国研究院常务副理事长单位，并承办

了“数字消费研究中心”项目。2019年，全拓

数据被授为中国信息协会数字治理专业委

员会理事单位……

如今，全拓数据在年覆盖人群超过600

亿次的大数据平台支撑下，累积8.5亿受众

行为数据和25万家媒体联盟，形成了银行、

快消、汽车、教育、健康、文创6大行业数据模

型，拥有200+数据模型，覆盖数据采集、计

算引擎、数据加工、数据分析、机器学习、数

据应用等数据生产全链条。

与此同时，全拓数据也希望在赋能个体

数据上不断突破局限，关注数字产业化发

展，解决数字化营销需求，链接更多的需求

方与用户，进而打通价值传播渠道，开创流

量共享经济新时代。

“下一阶段，全拓数据将通过大数据产

业园的落地运营模式，在智慧网谷成立研究

院，以全拓数据数字中国研究院项目为牵

引，依托杭钢云计算数据中心、半山电厂数

据中心，培育引进大数据开发应用龙头企业，

形成主次结合的大数据产业基地，面积预计

5000平方米。其中武汉及台州研究院分院

均在与当地政府进行研究中心的合作洽谈。”

谈到全拓数据的未来，崔永庆信心满满。

创新经营 成就业界标杆

在崔永庆看来，在这个大数据势不可挡

的时代里，想要做行业的独角兽,一定要做

到人无我有,人有我优，敢于创新是最重要

的企业制胜法宝。

作为国家信息中心看好的大数据“独角

兽”企业，数字中国研究院曾在2019年度工

作报告中超过5次提及全拓数据，并给予其

很大的肯定。目前全拓数据主要肩负数字

中国研究院“数字消费”领域方向的研

发。研究范围包括国家数据经济形势、消

费升降级、消费频次、消费能力、商圈等各

层次数据，并针对杭州拱墅区领导在研讨

会中提到区数字经济课题，政府能做什

么，企业急需什么，大数据能助力什么等

改革创新角度，提出自己宝贵的建议。

据了解，今年第三季度，全拓数据与国

家信息中心联合成立“数字中国研究院数

字消费研究中心”将在拱墅区落成揭牌。

崔永庆表示，随着移动互联网迅猛发

展，以生活消费全数字、线上线下全融合

为特征的新兴数字消费者快速崛起，成为

驱动信息消费扩大升级不可或缺的重要

力量。全拓数据始终坚持将海量用户行

为大数据，应用于数字经济的各个领域

中，支撑宏观决策、研究数字经济和数字

消费等多方面数据应用场景。

“心怀梦想，脚踏实地”是崔永庆的

座右铭。回顾自己的创业历程，他表示，

过去十几年来，全拓数据始终坚持以客户

为中心，给客户提供个性化、有温度、智

能化的数据服务，将数据应用于各行业

产业结构调整、市场决策模型服务、精准

广告营销、反欺诈等场景中，促进各行业

在提高生产效率、金融风控、政府安全、

社会征信等方面的改善。比如，为银行

提供的信用卡获客服务，有效通过大数

据进行个人征信评估，系统风险稽核，进

而筛选风险客户，保障银行信用卡体系

的安全稳健发展；为新零售整体提供解

决方案，运用大数据、O2O、移动支付等

技术帮助企业实现运营模式升级，构建

以用户体验和数据驱动为核心的数字零

售体系；在服务汽车行业领域，全拓数据

利用大数据云平台，将数据库中不断更

迭的全国几百家汽车经销商潜客数据，

经过大数据库筛查，在数据中心系统性

进行运营和管理，实时了解客户数据、消

费反馈、竞品动态等，便于厂商第一时间

对产品、策略做出调整。

崔永庆谈到服务理念时说：“用户体

验没有最好，只有更好，用发展的眼光去

看问题，不断满足客户新的需求，才能做

到强者恒强。”

情系家乡 爱心造福桑梓

树高千尺不忘根，水流万里总思源。5

月15日，在外打拼多年的黄骅籍爱心企业

家崔永庆回到自己的家乡。在“情系常郭，

造福桑梓”慈善捐款仪式上，他向黄骅常

郭镇柳林庄村无偿捐资40万元，全力支持

家乡建设。

在捐赠仪式上，崔永庆表示，自己虽

然离开家乡多年，但是并没有忘记家乡，

现在看到家乡的变化越来越大，他希望利

用此次捐款，为家乡的基础设施建设、文

教卫生以及养老服务等方面做出自己应

有的贡献。同时也希望有更多的家乡人

回到家乡把家乡建设好，帮助乡邻脱贫致

富。

“80后的我，早在十几年前就只身去

杭州创业。在互联网蓬勃发展的时代，我

带领创业团队义无反顾地投身于互联网

和大数据应用行业。”崔永庆在分享自己

的创业历程颇有感慨地说：“17年以来，我

们的团队通过勤奋创业，踏实经营，使全拓

数据不断优化产业结构，深入大数据应用

创新研发，发展成效显现。家乡的发展，离

不开同乡企业家们的上下同心、猛进如潮

的拼搏精神。希

望企业家们除了

多出去闯一闯，还

要多回家乡看一

看，更深入、全面

地了解家乡的新

发展、新变化，寻

找更多的合作机

会。”

黄 骅 市 及 常

郭镇有关领导对

崔永庆的善举均

给以高度赞扬，认

为崔永庆先生为

家乡公益事业捐

赠不仅为家乡发

展带来经济上和

物质上的帮助，更重要的是带来了精神上

的鼓舞。

“下一步，我们将以崔永庆先生这次

捐赠仪式为契机，树立、弘扬这样的典型，

加大宣传力度，团结有识之士，为建设美

丽常郭贡献力量。”常郭镇党委副书记宋

建云说。

崔永庆的爱心善举，赢得了家乡父老

的广泛赞誉。同时，作为土生土长的河北

人，崔永庆一直没有忘记创业兴业，助力

家乡发展。数据经济时代，全拓数据将用

好内外部数据资源，发挥大数据对河北在

产业发展、经济转型等方面的引擎作用。

2019年2月18日下午，河北省安平县

县委书记张福杰一行，到全拓数据走访考

察。在参观考察过程中，安平县有关领导

就招商合作、投资环境、丝网对外贸易、精

准扶贫等热点问题与全拓数据进行了深入

的研讨。他期待与全拓数据加强交流合

作，携手共进，共促发展。崔永庆表达了对

家乡进一步做出贡献的希望：“安平丝网产

业的转型升级离不开互联网的应用，一座

城市的提质建设更离不开网络技术的支

持。安平有‘天下网都’这张响亮的名片，

作为一家大数据应用企业，全拓数据期待

未来能与安平县企业不断加强交流与合

作，强化资源共享。”

今年3月16日，省委统战部副部长郭

翠朵一行，到全拓数据参观考察，对其创

新的模式理念、大数据研发成果转化的构

想表达了高度认可，邀请全拓数据和河北

相关院校做深层次的产学研合作。并希

望全拓数据与河北省“数字经济”的战略

性工作能配合开展，将公司众多的知识产

权运用到河北来，实实在在地为河北经济

做贡献，为河北大数据人才做储备，推动

河北大数据产业健康发展。

作为国家"万人计划"科技创业领军

人才、科技部创新人才，崔永庆始终坚持

以科技创新引领企业发展。对于公司的未

来计划，他表示全拓数据下一步将搭建好

大数据研发人才发展的完善平台，加强产、

学、研、政融合。并期待未来能与家乡不断

加强交流与合作，为河北的数字经济建设

添砖加瓦。

打造大数据应用服务打造大数据应用服务领军企业领军企业
全拓数据业务简介

▶大数据营销: 涵盖六大行业——银
行、快消、汽车、教育、健康、文创

全拓数据大数据营销根据【全拓大数据
行业模型】分析目标用户基础属性、媒体属
性、消费属性等等，形成广告主目标人群的
精准用户画像，基于大数据库，多样化的数
据类型和来源，预测目标人群的行为轨迹，
在用户决策前向其主动推送相匹配的广告，
大大提高了效果，降低成本，为广告主带来
更为直接有效的大数据营销。

经典案例：海信电视、迪奥、汤达人、大
众点评等。

▶SAAS解决方案
1、企业战略分析模型：
目标人群数据定向：抓取企业目标人群

的群体画像、传播路径、活动轨迹等数据，分
析现有的用户和渠道资源，探知人群对品牌
形象、营销活动等品牌认知，协助企业进行
目标人群的定向决策和品牌营销的方向决
策，降低营销风险、提高企业效率、改进业务
流程和构想、帮助企业转型、完善售后服务、
制定新一年的新品计划等。

市场竞争数据分析：帮助企业从社交数
据、新闻数据、事件数据、天气数据以及物联
化的机器和设备的数据中更深入地了解人
员、事件、地点和事物，分析区域市场潜在规
模、竞争环境等，从而建议企业做出下一年
的市场和品牌战略，获得竞争优势。

经典案例：海尔、红星美凯龙等。
2、个体数据库模型：
全拓数据基于大数据库累积与不断更

新的数据内容，建立个人数据中心，记录个
人的行为轨迹、日常生活习惯、身体体征、社
会网络、知识能力等，整合个人的数据信息，
并将用户信息分析并细化，形成个性化的个
体数据库。此外，全拓数据大数据库从个人
用户的行为轨迹、兴趣爱好、活动区域、信用
情况等等标签，分析出个人的信息安全度、
网络活跃度、日常关注度以及征信情况，以
此来维护政府网络的安全，净化网络的传
播，深入了解个体信用程度。

经典案例：杭州银行、政府舆情监控等。
3、反欺诈征信模型：
全拓数据在用户授权的前提下通过自

有数据系统，经过一站式数据采集、分析、挖
掘和学习进行大数据关联分析和指标运算，
识别欺诈风险，建立健全金融风控系统，有
效通过个人征信评估，进行系统风险稽核，
降低企业经济损失，完善社会信用体系。数
据现已覆盖运营商、社保公积金、电商、学
历、社交、央行征信等主流渠道。

经典案例：中信银行等。
4、汽车行业大数据模型：
全拓数据汽车行业大数据模型，以汽车

人群画像为应用基础，基于互联网数据、运
营商数据、银联数据等全方位汽车用户信息
标签，数据应用贯穿汽车行业营销全环节，
为汽车行业需求方提供产品客群用户画像
服务，便于需求方更精准地把握细分市场及
营销策略。

经典案例：大众、保时捷等。

有关领导到全拓考察

崔永庆为家乡捐款崔永庆为家乡捐款

公司董事长崔永庆（右一)陪同有关领导

考察企业

大数据屏大数据屏

公司例会 公司前台


